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D i g i t a l i s i e r u n g  b e i m  Z o l l

De-Mail hält Einzug
I Die deutsche Zollverwaltung hat die De-Mail 

als qualifizierte elektronische Signatur für Emails 

nach dem Signaturgesetz eingeführt. Sie macht 

die Kommunikation sicherer. Jeder, der künftig 

mit den Zollbehörden sicher per E-Mail kommu-

nizieren möchte, benötigt dafür eine De-Mail-

Adresse, erhältlich bei den staatlich zugelassenen 

De-Mail-Anbietern. Damit lassen sich zum Bei-

spiel Einschreiben mit Rückschein oder Anträge 

und Unterlagen mit gesetzlichem Schriftformer-

fordernis elektronisch abbilden.

Mittelfristig ist davon auszugehen, dass die De-

Mail in allen Rechtsbehelfsbelehrungen der 

Hauptzollämter, insbesondere auch in so genann-

ten ATLAS-Bescheiden, VSt-Bescheiden, KraftSt-

Bescheiden sowie in den  Kostenbescheiden der 

Zollämter genutzt werden wird. Einsprüche mit-

tels E-Mail sind damit nur noch eine Frage der 

Zeit.

Die alternative Kommunikation und Einlegung 

von Einsprüchen ist weiterhin schriftlich per Post 

oder Boten, Telefax oder persönlich zur Nieder-

schrift möglich. (eb) I
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W e t t b e w e r b s r e c h t

Werben mit UVP – aber wie?
I Die Werbung mit der unverbindlichen 

Preisempfehlung (UVP) eines Herstel-

lers ist bei Händlern ein beliebtes Mit-

tel, um die Preiswürdigkeit der vertrie-

benen Ware herauszustellen. Grund-

sätzlich ist die Werbung mit der rich-

tigen UVP des Herstellers zulässig. 

Die UVP wird in der Regel von dem 

Hersteller der Produkte kalkuliert. Sie 

soll auf einer ernsthaften und sachge-

rechten Kalkulation beruhen und einen 

angemessenen Verbraucherpreis für 

die Ware darstellen. Sie soll einen 

Durchschnittspreis, der bei Verkauf an 

Verbraucher auf dem Markt erzielt wer-

den kann, wiederspiegeln. Es darf sich 

dabei nicht um eine Gefälligkeitsaus-

sprache einer UVP eines Herstellers 

gegenüber einem Abnehmer oder 

einem beschränkten Abnehmerkreis 

handeln, die lediglich dem Zweck die-

nen soll, in der Werbung eine beson-

dere Preiswürdigkeit der Ware heraus-

stellen zu können. Ein Händler kann, 

muss aber nicht, seine Ware zu diesem 

unverbindlich empfohlenen Preis ver-

kaufen. Der Hersteller darf den Händler 

auch nicht zwingen, seine Ware zu die-

sem Preis zu verkaufen. 

Fordert der Verkäufer einen Preis, der 

unter der UVP liegt und will seine Preis-

würdigkeit gegenüber der UVP in der 

Werbung herausstellen, so muss er die 

UVP auch entsprechend als solche 

kennzeichnen. Er darf die Abkürzung 

„UVP“ verwenden. Kennzeichnet er die 

UVP nicht, kann der Verbraucher erwar-

ten, dass es sich bei dem höheren Preis 

um den eigenen früher geforderten 

Preis des Händlers handelt. Eine solche 

Werbung wäre irreführend, wenn der 

Bezugspreis zuvor nicht von dem 

Händler gefordert worden ist. Diese 

Kennzeichnungsverpflichtung besteht 

selbstverständlich nicht, wenn sein 

früherer Preis identisch mit der UVP ist 

und auch tatsächlich von den Kunden 

vor der Preisherabsetzung gefordert 

wurde. Die Wettbewerbszentrale kann 

in Fällen irreführender Preiswerbung 

mit einer UVP Unterlassungsansprüche 

im Wege der Abmahnung geltend ma-

chen. (Elvira Schad, Wettbewerbszentra-

le, Büro Dortmund)   I

Weitere Details:
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Aktuelle Wirtschaftskennzahlen 
für das Oldenburger Land

Wieviel Geld geben die Bürgerinnen und Bürger für den Einzel-

handel in ihrer Stadt/ Gemeinde aus? Welche Gebietskörperschaft 

hat die niedrigsten/höchsten Gewerbesteuerhebesätze? Welche 

Berufsgruppen sind bei den Auszubildenden besonders gefragt? 

Diese und weitere Fragen zur wirtschaftlichen Entwicklung und 

Struktur beantwortet der Zahlenspiegel, den die IHK mit aktuellen 

Zahlen zur Jahresmitte 2017 neu aufgelegt hat. Der Zahlenspiegel 

gibt kompakt einen Überblick über die wichtigsten wirtschaft-

lichen Kennzahlen der Städte, Landkreise und Gemeinden im 

Oldenburger Land.
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